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Markupplatelsetaxa for reklamanlaggningar
2025

Forslag till beslut
1. Stadsmiljondamnden justerar avgiften for upplatelse av offentlig plats for
reklamandamal pa allman platsmark fér analog reklam i zon 1 fran dagens 6 520
kr/kvm/ar till 7 760 kr/kvm/ar fran och med 1 januari 2025.

2. Stadsmiljonamnden justerar avgiften for upplatelse av offentlig plats for
reklamandamal pa allméan platsmark for analog reklam i zon 2 fran dagens 4 360
kr/kvm/ar till 5 180 kr/kvm/ar fran och med 1 januari 2025.

Sammanfattning

Kommunfullmaktige beslutade i mars 2021 (KF 2021-03-25: § 17) att trafikndmnden
(numera stadsmiljonamnden) pa delegation arligen ska besluta om hoéjning av avgiften for
analog reklam i zon 1 och 2 motsvarande 20 % av skillnaden mellan davarande
avgiftsniva och beslutad maxtaxa. Stadsmiljéforvaltningen aterkommer darfor till
stadsmiljénamnden med forslag pa nya avgifter fran och med den 1 januari 2025 i
enlighet med de i beslutsforslaget angivna nivaerna. De nya avgiftsnivaerna innebar en
okning av avgiften for analog reklam i zon 1 pa 1240 kr/kvm/ar och 820 kr/kvm/ar for
zon 2 jamfort med 2024 ars avgiftsniva.

Beddmning ur ekonomisk dimension

Den foreslagna avgiften innebér att stadsmiljonamnden far hogre intakter for upplatelser
pa allmén platsmark for reklamandamal vid bibehallet antal upplatelser. Idag har
stadsmiljénamnden en intakt om cirka 6,6 miljoner kronor fran upplatelseavgift for
reklam pa allman platsmark (avser helaret 2023 for stadsmiljonamnden). Detta inkluderar
inte de ytor som ingar i avtal om nyttigheter dar avgiften ar satt till 0. For dagens ytor
som inte ingar i avtal om nyttigheter skulle intdkterna med den foreslagna avgiften under
2025 bli cirka 9,7 miljoner kronor. Detta ska ses som ett uppskattat varde vid bibehallet
antal ytor. Intakter fran upplatelser av allman plats ar inte statiska utan beror pa om nagon
onskar anvanda ytan och det gar darfor inte att rakna med intakter fran upplatelser. Om
intresset for reklam pa allman platsmark i Goteborg minskar pa grund av den foreslagna
avgiften blir intékterna for stadsmiljoforvaltningen l&gre. Inga betydande férandringar av
bestandet reklamupplatelser har skett sedan den forsta hojningen tradde i kraft 1 januari
2022.

Goteborgs Stad Stadsmiljoférvaltningen, tjiansteutlatande

1(4)



Beddmning ur ekologisk dimension
Stadsmiljéforvaltningen har inte funnit nagra sarskilda aspekter pa fragan utifran denna
dimension.

Beddmning ur social dimension
Stadsmiljéforvaltningen har inte funnit nagra sarskilda aspekter pa fragan utifran denna
dimension.

Bilagor

1. Protokollsutdrag KF 2021-03-25 § 17
2. Utrakning avgift for 2025

3. Kartbilaga 2 for avgiftszoner
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Arendet

Kommunfullmaktige har delegerat till trafikndmnden att fatta beslut om avgiftshojningar
for analog reklam om arligen 20 % av skillnaden mellan tidigare avgiftsniva och beslutad
maxtaxa (KF 2021-03-25: 8 17). Denna justering av avgifterna for zon 1 och 2 &r den
fjarde av totalt fem arliga héjningar fram till 6nskad niva ar 2026.

Beskrivning av arendet

Avgift for analog reklam separerad fran den for digital reklam

Avgiftsjusteringen for analog reklam separerades fran fragan om avgift for digital reklam
eftersom fragan om digital reklam behover utredas vidare innan beslut om eventuell
avgift och tillstand for sadan. | dagslaget finns ingen avgift for digital reklam och digital
reklam tillats darfor inte. Darfor avser denna avgiftsjustering endast analog reklam. Med
analog reklam avses obelyst/belyst reklam, stillbild eller bildvéxlande. Reklamakttrer har
framfort onskemal om majlighet till digital reklam som tillats i andra stader.
Stadsmiljoforvaltningen planerar for att aterkomma under ar 2025 géllande avgift for
digital reklam.

Trafiknamnden delegeras att besluta om arliga avgiftsjusteringar
Vid Kommunfullméktige 2021-03-25 fattades beslut om att;

1. Avgifter for upplatelse av offentlig plats for reklamandamal pa allman platsmark for
analog reklam i enlighet med bilaga 1 till trafikndmndens handlingar, faststélls.

2. Trafiknamnden ges rétt att arligen faststélla justering av avgifter for upplatelse av
offentlig plats for reklamandamal avseende analog reklam pa allmén platsmark i
enlighet med utvecklingen av konsumentprisindex.

3. De nya avgifterna for reklamandamal avseende analog reklam ska galla fran och med
1 januari 2022.

4. Trafiknd&mnden delegeras att inom ramen for foreslagen maxtaxa besluta om
justeringar av reklamtaxan for analog reklam.

I enlighet med kommunfullmaktiges beslut ovan initieras nu den fjarde
avgiftsjusteringen.

Justering av avgifter fran och med 1 januari 2025

Denna justering ar den fjarde av fem justeringar i den stegvisa hdjningen av avgiften fram
till ar 2026. Darefter avses avgiften indexjusteras arligen. Denna justering ar avsedd att
trada i kraft den 1 januari 2025.

Forvaltningens bedémning

Stadsmiljoforvaltningen beddmer att denna avgiftsjustering ligger i linje med vad
kommunfullméktige har delegerat trafikndmnden att fatta beslut om. Stadsmiljondmnden
tog i samband med omorganisationen 2022/23 éver uppgiften att hantera upplatelser av
offentlig plats fran tidigare Trafiknamnden. Stadsmiljéférvaltningen ser ingen anledning
att franga inriktningen om en exakt hojning om 20 % av skillnaden mellan tidigare
avgiftsniva och beslutad maxtaxa arligen fram till 2026. En hojning om 1240 kr/kvm/ar
for zon 1 och 820 kr/kvm/ar for zon 2 arligen fram till &r 2026 ger en god férutsagbarhet
och det finns ingen anledning att avvika fran den linjen i dagslaget.
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Stadsmiljéforvaltningen avser inkomma med beslutsunderlag avseende néstkommande
ars hojning i samma format som detta till ar 2026.

Gunilla Akerstrém Anders Ramsby

Avdelningschef Direktor
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