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Inledning

Syftet med denna riktlinje

Syftet med denna riktlinje ar att sékerstélla att all reklam som férekommer pa stadens
annonsytor och som staden kan péverka innehallet i stimmer dverens med stadens mal
och virderingar kring jamstélldhet, hallbarhet och respekt for allas lika varde, samt att
oldmpligt innehall undviks. I riktlinjen tydliggors vad som behdver tas hdnsyn till i fraga
om reklam och vilka forutsattningar som géller for visning av reklam.

Riktlinjen ska vara bade styrande och ett stod for medarbetare inom Goteborgs Stad, men
dven for reklamentreprendrer eller annonsorer som ingar annonsavtal med nidgon av
stadens ndmnder eller styrelser. P4 sé vis kan bland annat behovet av involvering av
sakkunniga hos Goteborgs stad i varje enskilt fall av visning av reklam undvikas.

Vem omfattas av riktlinjen

Denna riktlinje géller tillsvidare for Goteborgs Stads samtliga ndmnder och styrelser.

Tillampningsomrade

Riktlinjen géller for all reklam som Géteborgs Stad for egen del eller som pa
avtalsrittslig grund anslas eller publiceras pa reklamplatser som &gs eller kontrolleras av
Goteborgs Stad, till exempel digitala och fysiska reklamtavlor, affischer och annan form
av reklam i offentliga utrymmen.

Med reklam avses kommersiell annonsering och andra atgirder som gors for att frimja
avsittningen av och tillgangen till en nédringsverksamhets produkter eller tjénster.

Alla annonsavtal som Go6teborgs Stads naimnder och styrelser ingér med reklam-
entreprendrer eller annonsorer ska innehélla en hanvisning till denna riktlinje som ett
bindande villkor. Villkoret ska dven sikerstilla att reklamentreprendrer endast far uppléta
reklamutrymme vidare till annonsorer eller annan tredje part under forutséttning att
riktlinjen dven formedlas vidare till och efterlevs av dessa aktorer.

Avtal som Géteborgs Stads ndmnder och styrelser ingar och som innebér att arenor eller
andra lokaler med reklamytor upplats till tredje part ska innehélla en hénvisning till denna
riktlinje som ett bindande villkor. Villkoret ska sdkerstilla att den part som hyr arenan
eller lokalen endast far uppléta reklamytor till reklamentreprendérer eller annonsdrer under
forutséttning att riktlinjen formedlas vidare till och efterlevs av dessa aktorer.

Bakgrund

Den 20 december 2020 gav kommunfullmiktige ddvarande trafikndmnden i uppdrag att
ta fram riktlinjer for annonsering pé stadens annonsplatser. Riktlinjen skulle tydliggora
kraven enligt Internationella handelskammarens (ICC) regler for konsdiskriminerande
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reklam samt stélla krav pa att annonser inte far vara rasistiska. (KF 2020-12-10 § 33
punkt 2 dnr 0717/19.)

Den 15 september 2022 utvidgade kommunfullmiktige uppdraget till att &ven omfatta
spel-, lotteri- och bettingreklam (KF 2022-09-15 § 19). I budget for Goteborgs Stad 2023
gav kommunfullmaiktige stadsmiljondmnden (som sedan 2023 ersitter trafikndmnden)
dessutom i uppdrag att ta fram riktlinjer for att forbjuda reklam for fossil kol-, olje- och
gasutvinning pa Goteborg Stads reklamtavlor.

Sedan delar av uppdraget avslutats av trafiknimnden den 15 december 2022 ater-
remitterades drendet om forbud mot fossil reklam av stadsmiljondmnden den

24 november 2023 (SMN 2023-11-24 § 266 drendenr SMF-2023-05474). Genom en ater-
remiss av kommunstyrelsen den 24 april 2024 fick stadsmiljondmnden dven i uppdrag att,
1 samverkan med kommunstyrelsen, ta fram forslag pa hur stadens avtal for annonserade
ytor kan anvéndas for att omhénderta kommunfullméktiges uppdrag, och inkludera det i
beredningen av liknande uppdrag om stadens annonsering samt kommande dversyn av
avtal for stadens annonsytor. Uppdraget innebar dven att inarbeta dessa perspektiv i
forslag till ny riktlinje for annonsering pa stadens annonsplatser. (KS 2024-04-24 § 351
drendenr SLK-2024-00264.)

Koppling till andra styrande dokument

Styrande dokument Koppling till denna riktlinje
Goteborgs Stads riktlinje for sponsring Forvaltningar, bolag och andra
inom Goteborgs Stad associationer inom Gd&teborgs Stad kan

ingé frivilliga affarsméssiga avtal till
omsesidig nytta mellan tva eller flera
parter, dir ena parten forbinder sig att
lamna erséttning i form av till exempel
kontanta medel och déir den andra parten
som motprestation tillhandahaller
exponering av foretagsnamn, varumarke
eller tjénster, till nytta for den
forstnimnde parten i dennes verksambhet.
Om exponeringen &r sé pass begrinsad att
den inte kan anses utgora reklam och inte
heller kan anses ha ett ekonomiskt vérde
ar det fraga om sponsring. Goteborgs
Stads riktlinje for sponsring inom
Goteborgs Stad ska da tillimpas.
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Riktlinje
Grundlaggande principer for all reklam

All reklam ska vara forenlig med vid var tid géllande lagar, forordningar, foreskrifter,
myndighetsbeslut och praxis, inklusive sddana som foljer av tillamplig EU-rétt samt
ICC:s regler for reklam och marknadskommunikation och god marknadsforingssed.

Goteborgs Stad uppmuntrar till reklam som bidrar positivt till samhéllet, sd som reklam
som framjar social rittvisa, jamstilldhet, hallbarhet och méngfald.

Forbud mot viss specifik reklam

Utover de grundldggande principerna som géller for all reklam sa far det pé stadens
annonsplatser inte forekomma sédan reklam som anges i foljande avsnitt, vilken
Goteborgs Stad beddmt inte &r forenlig med stadens mal och vérderingar.

I anslutning till respektive forbudskategori framgar vad som avses med aktuell reklamtyp,
hur forbudet ar avgriansat och eventuella undantag fran forbudet.

Konsdiskriminerande eller sexistisk reklam

Konsdiskriminerande eller sexistisk reklam ar inte tillaten. Vid bedémningen av vad som
ska anses utgdra konsdiskriminerande eller sexistisk reklam &r utgdngspunkten
bestimmelsen i artikel 2 i ICC:s regler for reklam och marknadskommunikation samt
Reklamombudsmannens (RO) och Reklamombudsmannens opinionsnimnds (RON)
praxis. Detta innebdr att foljande typer av reklam &r forbjuden:

e Reklam som framstéller personer i stereotypa konsroller, pa ett sitt som kan
anses beskriva eller formedla en nedvirderande bild av kvinnor eller mén
(schabloniserande reklam).

e Reklam som framstéller individer pa ett sexualiserat sitt, exempelvis genom
kladsel, pose eller miljo, pa ett sdtt som kan anses nedvérderande (objektifierande
reklam). Vad som é&r nedvérderande paverkas bland annat av om framstéllningen
av personen ar objektifierande, har en koppling till produkten samt hur och var
reklamen har exponerats.

e Reklam som pa nagot annat nedvarderande sétt dr uppenbart konsdiskriminerande
eller sexistisk.

Rasistisk eller diskriminerande reklam

Reklam far inte innehalla eller frdmja rasistiskt eller diskriminerande material. Med saddan
reklam avses:
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e Reklam som direkt eller indirekt fradmjar rasistiska budskap, fordomar eller
vérderingar.

e Reklam som innehéller eller stodjer fraimlingsfientlighet, hat eller véld pa grund
av etnicitet, religion eller nationalitet.

e Reklam som exkluderar eller diskriminerar individer eller grupper baserat pa
deras etniska tillhorighet, nationella hiarkomst, religion eller annan
trosuppfattning, kon, konsoverskridande identitet eller uttryck, alder, sexuella
laggning, funktionsvariation eller liknande.

Reklam for spel, betting och lotterier

Reklam for spel, betting eller lotteriverksamhet &r inte tilldten, vilket inbegriper foljande
reklam:

o Reklam for spel, betting och lotterier pa onlineplattformar, i fysiska spelhallar, pa
kasinon, spelombud eller liknande.
e Direkt eller indirekt reklam for foretag som bedriver spelverksamhet.

Reklam for fossil kol-, olje- och gasutvinning samt
verksamheter som genererar fossila utslapp

Reklam for foretag eller verksamheter som utvinner, séljer eller frimjar anvéndning av
fossil energi, sdsom kol, olja eller gas, ar inte tillaiten. Med sddana foretag eller
verksambheter avses till exempel:

Raffinaderier och bensinstationer

Fordonstillverkare och aterforséljare av fordon med férbranningsmotorer
Flyg- och resebolag

Rederier som anvinder fossilt drivna batar

Energi- och virmebolag

Inte heller ar det tilldtet med reklam for produkter eller tjénster som direkt eller indirekt
tillhandahélls av ovan ndmnda typer av foretag eller verksamheter.

Reklam for kollektivtrafik ar tillaten.

Overvakning och efterlevnad

Den ndmnd eller styrelse i Goteborgs Stad som é&r part i ett avtal dir riktlinjen ska
tillimpas ska 6vervaka efterlevnaden av riktlinjen.

En reklamentreprendr eller annonsor som enligt avtal har att folja riktlinjen ansvarar for
sadan reklam som beddms vara i strid med riktlinjen. Den ndmnd eller styrelse i
Goteborgs Stad som dr part i ett sddant avtal har ritt att begéra att reklam som anses strida
mot riktlinjen ska tas bort av reklamentreprendren eller annonsdren inom 48 timmar.
Borttagning sker pa reklamentreprenorens eller annonsoérens bekostnad.
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Reklam som bedoms vara i strid med vad som anges ovan under rubriken Grundldggande
principer for reklam kan dven komma att anmaélas till RO eller behérig tillsynsmyndighet.

Omfattande eller upprepade dvertradelser av riktlinjen kan komma att utgéra grund for
upphorande av avtalsrelationen med en reklamentreprendr eller annonsor.
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